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ROQOMSAL DOVRDO MARKETINQ
STRATEGIYALARI VO TOKAMULU

XULASO

Rogomsal marketing bu giin bizneslorin boyiimasi ii¢lin on giiclii vasi-
tolordon biridir. Internet vo sosial media sayasinda sirkotlor miistorilorine da-
ha siiratli vo doqiq sokilds cata bilirlor. SEO, reklam kampaniyalar1 va sosial
media strategiyalar1 brendin roqomsal miihitdo daha siirotli vo davamh
goriinmosini artiraraq satislari yiiksoldir.Umumi marketing iso hom ononavi,
hom do rogomsal tisullari ohats edir. Televiziya, radio vo ¢ap reklamlart holo
do tosirli olsa da, rogomsal kanallarin giicti getdikco artir.

Ugurlu marketing strategiyasi bu iki yanagmani birlogdirarok maksimum
natico oldo etmoyo yonolmolidir.Rogomsal doniisiim XXI osrin oan fun-
damental sosial-iqtisadi proseslorindon birino ¢evrilmis vo bu proses biznes
modellorini, istehlak¢1 davraniglarini, kommunikasiya tisullarint vo xiisusilo
marketing strategiyalarm koklii sokilds doyisdirmisdir. Informasiya-kom-
munikasiya texnologiyalarinin inkisafi, internetin kiitlovilosmosi, mobil
texnologiyalarin genis yayilmasi vo sosial medianin hoyatin ayrilmaz bir his-
sasino ¢evrilmasi noticosindo marketing foaliyystinin klassik formalari
getdikco 0z effektivliyini itirmokds, yerini daha g¢evik, Ol¢iilo bilon, intera-
ktiv vo miistoriyoniimlii rogomsal marketing strategiyalarina vermokdadir.

Acar sozlar: marketing strategiyasi,bazar,monfoot,golir.

Miiasir dovrds bazar miinasibatlorindo ugur qazanmaq tokco mohsul vo
ya xidmotin keyfiyyoti ilo deyil, eyni zamanda diizgiin secilmis roqomsal
marketing strategiyalar1 ilo bilavasito alagolondirilir. Bu sababdon rogomsal
dovrdo marketingin nozori osaslarinin, totbiq mexanizmlorinin vo strateji
yanagmalariin sistemli gokildo Oyronilmosi xiisusi aktualliq kosb edir.-
Rogomsal marketing anlayis1 timumilikdo roqomsal texnologiyalarin vo in-
ternet osasli platformalarin komoyi ilo istehlakgilarla qarsiliqlt slagenin
qurulmasi, mohsul vo xidmatlorin tanidilmasi, brend imicinin formalagdiril-
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masl vo satis hocminin artirillmast mogsadilo hoyata kecirilon biitlin
foaliyyatlori ohato edir. Klassik marketinqgdon forqli olaraq rogomsal marke-
ting daha genis auditoriyan1 daha qisa miiddotdo ohato etmoyo, istehlak¢i
davraniglarini doqiq analiz etmoys, fordilosdirilmis tokliflor toqdim etmoyo
vo marketing biidcasinin somorali idars olunmasina imkan yaradir.

Miiasir iqtisadi soraitdo miiossisolorin asas rogabat iistiinliiklorindon biri
artiq fiziki resurslar deyil, molumat, analitika vo rogomsal kommunikasiya
bacariglar1 hesab edilir. Malumat istehsali, emal1 vo strateji qorarvermadao is-
tifadosi miiasir dovrdo rogomsal iqtisadiyyatin osas lokomotivino ¢evril-
misdir. Rogomsal dovrdo marketinq strategiyalarinin formalasmasina tosir
edon osas amillordon biri istehlak¢1r davramiglarinin kokli sokildo doyis-
mosidir. Miiasir istehlak¢1 artiq sadoco mohsul alan passiv torof deyil, eyni
zamanda molumat axtaran, miigayiso edon, roy bildiron, maslohat veran vo
brendlorlo interaktiv miinasibat quran aktiv subyekta cevrilmisdir. Internet
istifadagilori mohsul vo xidmaot se¢imi zamani sosial sabaka rayloring, onlayn
sorhlaro, bloglara vo miistoqil platformalara daha cox etibar edirlor. Bu iso
marketing strategiyalarmin artiq birtorofli toqdimatdan ¢ixaraq dialoq veo
davamli olago iizorindo qurulmasimi zoruri edir. Istehlak¢inin markozdo
yerlosdiyi bu yeni marketing yanasmasinda molumatin diizgiin toplanmasi,
analiz edilmosi vo strateji gorarlarin elmi osaslarla verilmosi miithiim rol
oynayir.

Rogomsal miihitdo marketing strategiyalarinin osas iistiinliiklorindon biri
onlarin 6l¢iilo bilmo va naticalorin konkret gostaricilorlo gqiymatlondirils bil-
mosidir. ©nonavi marketinqde reklam vo togviqat foaliyyatlorinin effek-
tivliyini doqiq 6lgmok ¢atin oldugu halda, rogomsal marketingds klik sayi,
baxis say1, konversiya gostoricisi, istifado¢i davranisi, alis tarixgasi vo digor
analitik alotlor vasitasilo hor bir kampaniyanin naticosi real vaxt rejimindo
izlonilo bilir. Bu iso marketinqg xorclorinin optimallagdirilmasina, daha so-
morali strategiyalarin se¢ilmasine va yanlis gorarlarin operativ sokilds diizol-
dilmosino imkan yaradir. Notico etibarilo miiossisolor daha az resurs sorf
etmoklo daha genis effekt oldo etmok imkanina malik olurlar.

Rogomsal dovrdo marketing strategiyalarinin miithlim istigamotlorindon
biri mazmun asasli yanagsmanin 6n plana ¢ixmasidir. Miasir istehlaker artiq
yalniz reklam mesaji gormok istomir, o, hom do faydali informasiya,
maariflondirici material, maraqli vizual kontent vo real doyor yaradan
mozmun axtarir. Bu baximdan mozmun marketingi roqomsal strategiyalarin
osas siitunlarindan birina ¢evrilmisdir. Keyfiyyatli va mogsadyonlii mozmun
vasitasilo hom istehlak¢inin digqoeti colb edilir, hom do brendo qars1 etibar vo
sadiqlik formalagdirilir.[1s15]

Uzunmiiddatli perspektivdo mohz etibara osaslanan bu miinasibat satig
hacminin davamli artimini tomin edir.Sosial media platformalari rogamsal
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marketing strategiyalarinin on dinamik vo tosirli alstlorindon biri kimi ¢ixis
edir. Sosial sobokolor yalniz iinsiyyat vasitosi olmaqdan ¢ixaraq, giiclii mar-
keting, satis vo ictimai roy formalasdirma mexanizmino ¢evrilmisdir. Miiasir
dovrdo sirkotlorin oksoriyyati 0z foaliyyatlorini sosial media {izorindon
tanidir, kampaniyalar hoyata kegirir, miistori roylorini toplayir vo operativ
sokildo geri olago yaradir. Burada miistori ilo fasilosiz alago vo soffaf kom-
munikasiya marketing ugurunun osas sortlorindon biri kimi ¢ixis edir.-
Rogomsal marketing strategiyalarinda fordilosdirmoa vo hadaflomo prinsiplori
do xtisusi oshomiyyat dasiyir. Miiasir texnologiyalar vasitosilo istifadogilorin
maraqlari, davraniglari, alis vordislori vo sosial aktivliyi haqqinda boyiik
hacmdo molumat toplamaq miimkiindiir. Bu molumatlarin analizi naticosindo
hor bir istehlak¢r qrupu tigiin xiisusi tokliflor hazirlamaq, fordi kampaniyalar
togkil etmok vo daha yiiksok satis noticolori oldo etmok miimkiin olur.
Fordilosdirilmis marketinq strategiyalart istehlak¢inin ehtiyaclarina daha
dogiq cavab verir vo brends olan bagliligt méhkomlondirir.

Rogomsal dovrdo axtaris sistemlori vasitosilo marketing foaliyyoti do
xiisusi yer tutur. Istifadocilorin bdyiik okseriyyoti mohsul vo xidmatlor
haqqinda molumati ilk névbods axtaris sistemlori vasitosilo olde edir. Bu
baximdan veb-saytlarin optimallasdirilmasi, agar sozlorin diizgiin se¢ilmosi
vo axtaris sistemlorindo yiiksok movqelarin oaldo edilmosi miiasir marketingin
osas mogsadlorindon biri sayilir. Axtaris osasli marketing istifadog¢inin kon-
kret ehtiyacina yonaldiyi ii¢iin natico etibarilo satig ¢evrilmo ehtimali da daha
yiiksok olur.Elektron ticarstin inkisafi rogomsal marketing strategiyalarinin
praktik totbiq imkanlarin1 daha da genislondirmisdir.

Onlayn satis platformalar1 vasitasilo biznes subyektlori hom daxili, hom
do beynolxalq bazarlara ¢ixig oldo edir. Bu iso logistik, 6donis vo miistori
xidmotlorinin daha cevik vo tohliikesiz sokildo toskili zorurotini yaradir.
Elektron ticarot miihitindo miistori tocriibosi, istifado rahatligi vo tohlii-
kasizlik asas ugur amillori kimi ¢ixis edir.Siini intellekt vo bdyiik verilonlor
texnologiyalarmin totbiqi roqomsal marketing strategiyalarinin yeni mor-
halasini formalagdirmisdir. Siini intellekt algoritmlori vasitosilo istifadoci
davraniglarinin prognozlasdirilmasi, avtomatik tovsiys sistemlorinin qurul-
masi, chatbotlarin totbiqi vo satis prosesinin siirotlondirilmasi miimkiin ol-
mugdur. Boylik verilonlorin analizi iso bazar dinamikasini daha dorindon
anlamaga, rogabat miihitini obyektiv qiymatlondirmoys vo strateji gorarlari
elmi osaslarla vermoya imkan yaradir.

Rogomsal marketing foaliyystinds etik normalarin vo molumat tohliiko-
sizliyinin qorunmasi da miihiim ohomiyyot kosb edir. Istifadogi molu-
matlarinin toplanmasi zamani soffafliq, hiiquqi tonzimlomo vo soxsi molu-
matlarin qorunmasi prinsiplorino riayat olunmalidir. Miasir istehlakgilar

—-21-



Igtisadi arasdirmalar jurnal, ISSN 2522-9451
Ne 10, 2026

artiq yalniz mohsulun keyfiyyotino deyil, hom do brendin etik davranisina,
sosial masuliyyatina vo soffafligina xiisusi 6nom verirlor.

Bu sobobdon etibarli vo mosuliyyatli marketing strategiyalari uzun-
miiddatli etimadin osasini togkil edir.Rogomsal marketing strategiyalarinin
uguru birbaga insan resurslarimin keyfiyystindon do asilidir. Miasir
marketing miitoxossisi yalniz reklam biliklorino malik olmagla kifayatlon-
momoli, eyni zamanda analitika, program tominati, vizual dizayn, matn ya-
zarhig1 vo strategiya quruculugu saholorindo do yiiksok bacariqlara sahib
olmalidir. Tohsil vo pesokar hazirliq sisteminin bu tolobloro uygunlagdiril-
mas1 miiasir dovriin osas ¢agirislarindan biridir.

Qloballagsma soraitindo rogomsal marketing strategiyalart beynolxalq
bazarlara ¢ixis li¢iin do miihiim alota ¢evrilmisdir. Miixtalif 6lkslorin hiiquqi,
madani va sosial xiisusiyyatlori nazors alinmadan hoyata kegirilon marketing
foaliyyati gbzlonilon naticoni vermaya bilor.

Bu sobobdon beynolxalq marketing strategiyalarinda lokallagdirma,
uygunlagma vo modoni farglorin nozors alinmasi vacibdir.Notico etibarilo,
rogomsal dovrdo marketing strategiyalar1 miasir iqtisadiyyatin ayrilmaz
torkib hissosino cevrilmisdir. Bu strategiyalar istehlak¢1 davranislarinin
Oyronilmosi, molumatlarin analizi, mozmunun yaradilmasi, sosial media
olagalorinin qurulmasi, fordilogdirilmis tokliflorin hazirlanmasi vo texnoloji
innovasiyalarin totbiqi kimi bir ¢ox istigamoti ohato edir. Rogomsal
marketing yalniz satig aloti deyil, eyni zamanda brendin uzunmiiddotli
inkisafin1 tomin edon strateji idaroetms mexanizmidir.

Miiasir biznes subyektlori iiclin rogomsal marketing strategiyalarinin
diizgiin qurulmasi vo effektiv totbiqi artiq se¢im deyil, zorurot xarakteri
dasiyir vo golocok iqtisadi ugurun osas tominatgilarindan biri kimi ¢ixis
edir.Rogomsal marketing internet vo digor texnologiyalar vasitosilo mohsul
vo xidmatlorin tanidilmasi vo satisinin artirilmasidir [2, s40].

Ononovi marketinqgdon forqli olarag, o, asason onlayn platformalarda
aparilir vo daha ¢ox insana ¢atmaga imkan verir. Bu {isul bizneslor {igiin ¢cox
vacibdir, ¢iinki girketlor miistorilorini daha daqiq hadaflaya, naticolori dorhal
analiz vo xorclori azaltmaqla daha effektiv reklam edo bilirlor.

1. Hodof kiitlonin analizi: Diizgiin vo ugurlu bir rogemsal marketing
strategiyas1 qurmagq Ugiin ilk olaraq hodof kiitloni yaxs1 tanimaq lazimdir.
Miistorilorin maraqlari, davraniglart vo ehtiyaclar1 analiz edilmolidir. Bu
analiz naticosindo onlara uygun mozmun vo reklam strategiyalar1 hazirla-
magqla daha effektiv natico aldo etmak miimkiindiir.

2. Internetdo taninmagq: Sirkotin internetds taninmasi vo axtaris zamani
miistarilor torofindon tapilmasi vacibdir. Bunun {i¢iin SEO vasitesilo veb-
saytin axtarig sistemlorindo iist siralarda yer almasi tomin edilmoli vo sosial
media platformalarinda aktiv olmalidirlar.
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3. Effektiv mozmun: Insanlarin diqqotini ¢okmok {iciin faydali, maragl
vo colbedici mozmun hazirlanmalidir. Mozmun marketingi miistorilora
doyorli molumatlar toqdim etmokls onlarin etibarini qazana bilorlor.

4. Rogomsal reklam: Google Ads, Facebook vo Instagram kimi
platformalarda reklamlar vasitosilo dogru auditoriyaya ¢atmaq miimkiindiir.
Bu reklamlar sayasindo sirkot daha genis kiitloyo xitab eds bilir.

5. Naticalorin 0Slgiilmoasi: Rogomsal marketing kampaniyalarinin  no
godor ugurlu oldugunu 6lgmok iiclin analiz vo hesabatlar aparilmalidir. Bu
molumatlar golocok strategiyalar1 daha da tokmillogsdirmak iiclin istifado
olunur.

Biitiin bu prinsiplore amal etmokls sirkotlor rogomsal miihitdo ugurlu ola
bilor vo miistorilor ilo daha giiclii alago qura bilarlor.

SEO (Search Engine Optimization — Axtaris Motoru Optimizasiyasi)
veb-saytlarin Google, Bing, Yahoo vo digor axtaris sistemlorindo daha
yiiksok movqelora ¢ixmasini tomin edon bir sira strategiya.
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MARKETING STRATEGIES AND THEIR EVOLUTION
IN THE DIGITAL AGE

Summary

Digital marketing has become one of the most powerful tools for
business growth in the modern era. Thanks to the internet and social media,
companies are able to reach their customers more quickly and accurately.
Search Engine Optimization (SEO), advertising campaigns, and social media
strategies increase a brand’s visibility in the digital environment, thereby
boosting sales and ensuring sustainable growth.

General marketing, on the other hand, encompasses both traditional and
digital methods. Although television, radio, and print advertising remain
effective, the influence of digital channels continues to grow. A successful
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marketing strategy should aim to integrate these two approaches in order to
achieve maximum results.

Digital transformation has become one of the most fundamental socio-
economic processes of the twenty-first century, profoundly reshaping
business models, consumer behavior, communication methods, and
especially marketing strategies. As a result of the rapid development of
information and communication technologies, the widespread use of the
internet, the expansion of mobile technologies, and the integration of social
media into everyday life, traditional forms of marketing are gradually losing
their effectiveness. They are being replaced by more flexible, measurable,
interactive, and customer-oriented digital marketing strategies.

Keywords: marketing strategy, market, profit, revenue.

MAPKETHUHI'OBBIE CTPATEI'MX U UX 3BOJIIOLIUSA B
OUPPOBYIO IITOXY

Pesrome

HudpoBoii MapKETHHT B COBPEMEHHYIO ATIOXY CTaJll OJHUM M3 HauOoJee
MOIIHBIX MHCTPYMEHTOB pa3BUTHs Ou3Heca. biarogapsi mHTepHeTy M co-
L[MAJIbHBIM CETSAM KOMIIAHUM IOJIyYMJIM BO3MOXHOCTh 00jiee OBICTPO M TOU-
HO B3aMMOJIEHCTBOBATh C MOTPEOUTENAMHU.

[Houckosas ontumuszanus (SEO), pekiiaMHble KaMIIaHUU U CTPATETHH B
COLIMAJIBHBIX CETAX CHOCOOCTBYIOT MOBBIIMIEHUIO Y3HABaeMOCTH OpeHIa B
uu(ppoBON cpene, YTo, B CBOIO OYE€pellb, MPUBOJUT K POCTY MPOJAXK U
obecreynBaeT yCTOWYMBOE pa3BUTHE.

OO0t MapKeTHHT, B CBOIO OY€pe/b, OXBAThIBAET KaK TPAJAUIIMOHHBIE,
Tak W 1UQpoBsle MeToAbl. HecMoTps Ha TO UTO TEJNEBU3MOHHAS,
panuoBelaTeNIbHas M Te4YaTHas peKiaMa IMO-TPEeKHEMY COXPaHSIOT CBOIO
3¢ PeKTUBHOCTD, BIHMSHUE NHQPPOBBHIX KaHAIOB HEYKJIOHHO BO3pacTaerT.
D¢ dexkTuBHAT MapKETHHIOBas CTpATEeTUsl JIOJDKHA OBITh HAaIpaBieHa Ha
MHTETPALI0 3THX JBYX IOAXOJOB C IEJBI0 JTOCTHKEHUS MaKCHMAaJIbHBIX
pE3yNIbTaTOB.

[ludpposass Tpancdopmaius crajga OAHUM U3 KIHOYEBBIX COLMAIBHO-
sKOHOMHUECKUX MporeccoB XXI Beka, oka3aB rirybokoe BIUsHHE Ha OW3H-
€C-MOJIe/IM, MOBEJEHHE MOTpeduTenel, MeTOAbl KOMMYHHUKAalMM M, B
0COOEHHOCTH, HA MAPKETHHTOBBIE CTPATETUH.
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B pesynbrate pa3BuTHs MHPOPMALMOHHO-KOMMYHUKAIIMOHHBIX TEX-
HOJIOTUH, MaccoOBOTO PAaCIpOCTPAHEHUsS MHTEPHETA, IIMPOKOIO BHEAPEHUS
MOOWJIBHBIX TEXHOJOTMM M TpPEBpAaIlCHUs COLMAIBHBIX CeTe B HEOTbe-
MJIEMYIO 4YacTh TOBCEAHEBHOW KHM3HH Kiaccudeckue (OpMbl MapKETHHTA
MIOCTENIEHHO YTPauyuBalOT CBOIO 3(PQEeKTUBHOCTb, ycTymas MecTto Ooiee
ruOKUM, HM3MEPUMbIM, HWHTEPAKTUBHBIM U  OPUEHTHPOBAHHBIM  Ha
notpeOuTens HM(GPOBBIM MAPKETUHIOBBIM CTPATETUSM.

KiaroueBnie cJoBa: MapKETHHIOBasgd CTpaTCrus, pPbIHOK, HpI/I6BIJ'H:>,
JOXOJ.
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